Akzent: Programme im Fernsehmarkt

Der politische
Mittwochabend

DiE SENDUNGEN DES SCHWEIZER FERNSEHENS DRS UND DER VIERTEN SENDERKETTE

S PLUS STEHEN JEDEN MITTWOCHABEND IM ZEICHEN DER POLITISCHEN INFORMATION.
DiE SENDEGEFASSE LIEFERN DEM PUBLIKUM VIEL KURZFUTTER UND UNTERSCHIED-
LICH VERTIEFENDE HINTERGRUND—BERICHTERSTATTUNG. ROLF HURZELER HAT DEN
MITTWOCHABEND VOR ALLEM WAHREND DES JANUARS SYSTEMATISCH VON 19 BIS
22.35 UHR VERFOLGT UND BIETET EINEN ABRISS DER INFORMATIONSLEISTUNGEN DER
BEIDEN FERNSEHKANALE MIT EINEM BLICK AUF DIE ANSPRUCHE DER PROGRAMM-
VERANTWORTLICHEN.

Rolf Hiirzeler

"Sie glaubt an wahre Geschichten, sie ist wild auf wahre Geschichten, es fesselt sie alles, wovon sie

glaubt, dass es geschehen sei, und sei’s noch so belanglos.”

Der "politische Fernsehabend" beginnt wochentags mit dem Inlandmagazin "Schweiz aktuell”. Es

zeichnet sich gerade dadurch aus, dass es nicht nur politische Inhalte verbreitet, sondern mehr als

andere Sendegefisse Human—touch—Geschichten prasentiert. Die TV-Inlandberichterstattung ver-  Die Inlandberichter-
mittelt die letzten Monopolbilder der SRG. Dieses Monopol erweitern SRG—Kritiker in der me- ~ stattung als Markdt-
dienpolitischen Diskussion immer wieder auf die Stellung der SRG insgesamt. Das Brechen des vorteil der SRG
"TV-Inlandmonopols" dient konsequenterweise zur Rechtfertigung privater Fernsehprojekte. Letz-
tes Jahr gehorte es zum Argumentarium von Margrith Trappe. Jetzt sehen RTL und vier Zeitungs-
verleger in ihrem Fensterprogramm ein halbstiindiges Magazin mit Inlandinformationen vor. Re-
gionalinformationen aus dem Grossraum Ziirich gehéren zum Projekt "TeleZiiri" von Roger Scha-
winski und Ringier.

Das Schweizer Fernsehen DRS muss also in die Inlandberichterstattung Geld investieren, wenn es
sich gegen die Konkurrenz im Noch—Monopolbereich wehren will. Zur Zeit jedenfalls gilt die Pu-
blikumsstruktur von "Schweiz aktuell" als iiberaltert. Dies ist einerseits auf den frithen Ausstrah-
lungstermin am Abend (19.00 — 19.30 Uhr) zuriickzufiihren, aber auch auf die Themenauswahl:
Geschickt produzierte, durch "schoéne Bilder” bestechende Reportagen wie die Hundeschlittenge-
schichten im letzten Winter packen eher éltere Zuschauer und Zuschauerinnen. Der Ablauf der
Sendung ist vergleichsweise gemichlich, und die politische Brisanz einzelner Beitrdge wird eher  Als Regionalmaga-

heruntergespielt als herausgestrichen. Die institutionalisierte Politik der Bundesstadt hat keinen  Zin pflegt "Schweiz
aktuell" einen eher

Platz in "Schweiz aktuell". Regionale Themen, die nach dem journalistischen Empfinden der Re- . )
gemichlichen Stil

daktion von gesamtschweizerischer Bedeutung sind, prigen das Bild.
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Der "Regionalcharakter” der Sendung ldsst einen weiten Raum journalistischen Ermessens of-
fen: 300 Entlassungen bei der Viscosuisse sind bestimmt von nationaler Bedeutung und eine Re-
portage wert; Anschlusswiinsche einer kleinen Minderheit im solothurnischen Schwarzbubenland
an das Baselbiet sind es vielleicht weniger. Die Viscosuisse—Entlassungen, der Aufmacher der Sen-
dung vom 12. Januar, sind unser roter Faden durch den Mittwochabend: "Schweiz aktuell” spricht
mit einem Gewerkschafter, mit veringstigten Arbeitern sowie einem Vertreter der Unternehmer.
Dazu werden Hintergrundinformationen tiber den Textilmarkt geliefert und die Besitzerin Rhone—
Poulenc in Paris erwidhnt. Das Coop—Mittwochstudio fiillt die Liicke zwischen "Schweiz aktuell"
und der Tagesschau.

"4. Du hast die Tagesschau gesehen. B. Die brennenden Autos, die Phalanx der Studenten, der
Rauch iiber dem Boulevard usw., natiirlich sind es Bilder, die mich aufregen, aber ich gestehe, dass

sie mich nicht erschrecken. A. — als Fernseher in der Stube."

Die Tagesschau gilt als Paradepferd der Informationssendungen des Schweizer Fernsehens DRS
mit einem Marktanteil zwischen 60 und 65 Prozent, Tendenz steigend. In jedem dritten Haushalt
wird die Tagesschau regelmissig eingeschaltet; sie ist eine schweizerische Institution. Peter Studer,
Chefredaktor des Schweizer Fernsehens DRS, erinnert an das Bonmot von RTL-Direktor Helmut
Thoma, der behauptete, die Tagesschau der ARD kénne eine brennende Kerze zeigen und latei-
nisch verlesen werden, ohne Marktanteile zu verlieren.

Trotz ihrer unangefochtenen Stellung wurde die Tagesschau im vergangenen Jahr einer Renovation
unterzogen: Verzicht auf unterkiihltes "Badezimmer"-Dekor, schnellerer Ablauf und mehr inléndi-
sche Themen. Vor dem Hintergrund der geschilderten Konkurrenzsituation will das Schweizer
Fernsehen auch bei der Tagesschau noch mehr in die Inlandberichterstattung investieren. Im Be-
reich Ausland setzt die Redaktion auf die Nutzung des anscheinend qualitativ verbesserten inter-
nationalen News exchange. Zudem wird eine engere Zusammenarbeit mit &ffentlich-rechtlichen
Stationen im Ausland, wie beispielsweise dem ORF, angestrebt.

Fin Argernis ist gegenwiirtig das Werbeumfeld rund um die wichtigste Informationssendung von
SF DRS. Am Anfang steht die gesponserte Uhr. Nach der Tagesschau kommt wieder ein Spot,
dann das spot—dhnliche Sponsoring der Wettersendung "Meteo". Gemiss Peter Studer ist diese
Werbeflut dem Publikum zuzumuten; nach anfinglichen Protesten habe man sich anscheinend
daran gewdhnt: "Schliesslich hat die gesamte Werbezeit zwischen 19.25 Uhr und 20 Uhr nicht zu-
genommen; sie wurde nur anders aufgeteilt." Ohne Sponsoring konnte sich das Schweizer Fernse-
hen "Meteo" nicht leisten, und diese Sendung wiederum sei eine strategische Investition im Kampf
um die Marktanteile. Tatsichlich scheint die Anziehungskraft des "Wetters" fiir weite Publikums-
segmente unwiderstehlich. "Meteo" erreicht mitunter eine noch hohere Einschaltquote als die
Tagesschau, die wihrend ihrer Ausstrahlung oft Publikumszulauf erhlt, der schliesslich in den ge-
sponserten Prognosen kulminiert. Die von der SRG rund um die Tagesschau verfolgte Werbepoli-
tik belegt, mit welch geringem Aufwand das Publikum an die Steigerung der Intensitit von Werbe-
eindriicken gewdhnt werden kann. Fasst man die Ausstrahlungszeit von SF DRS zwischen 19.25
und 19.50 Uhr - also Tagesschau, Spots und Sponsoring — als eine Einheit zusammen, ergiesst
sich eine Flut von kurzen und schnellen Bildeindriicken auf die Rezipienten, die sie nur als fern-
sehgewohnte Wesen ordnen und allenfalls verarbeiten kdnnen.
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"Zeitungen gelesen, nachher das Gefiihl: Es geschieht eigentlich nichts... Die TV-Nachrichten
abends bestdtigen, dass nichts geschehen ist: Am Suez ist wieder geschossen worden, Tote; die Viet-
nam—Konferenz in Genf. Das alles weiss man.”

Um die 15 Themen ("Sujets") greift die Tagesschau pro Ausgabe auf. Die Dramaturgie der Sen-
dung lauft rasant ab, was ein rituelles Wechselspiel von Filmberichten und Nachrichten bedingt:
Vorstellen der wichtigsten Sujets, ein Aufmacherbeitrag, zwischen drei und fiinf kurzen Beitrégen,
drei bis vier Nachrichten, weitere Beitriige, allenfalls noch einmal Nachrichten, ein letzter, oft kul-
tureller Bericht und schliesslich Sport. Zum Schluss manchmal ein "Schmankerl" als Nachspeise,
seien es Fohnbilder oder die ersten botanischen Vorboten des Friihlings.

Neben harten Facts in Form von Berichten aus dem Ausland und Nachrichten aus dem News
exchange gehoren Figenléistungen zur Sendung, die ohne Bezug zur direkten Tagesaktualitéit sein
konnen, wie beispielsweise ein Trend—Feature iiber den riickldufigen Verkauf von Light-Produk-
ten. Die Tagesschau enthilt wie jede Nachrichtensendung einen Mix von Pflichtthemen, von den
Tiirschletzer-Bildern der Karossen bei Staatsbesuchen bis zu liebevoll ausgestalteten Filmbeitra-
gen, beispielsweise iiber die trockene Statistik der Eidgendssischen Viehzéhlung. Schliesslich dient
die Tagesschau der eigenen Programmpromotion: Sie ldsst téglich die Moderatorin oder den Mo-
derator von "10 vor 10" Themen prisentieren, die am spidten Abend zur Sprache kommen.
Weitere Hinweise gibt es gelegentlich auf Magazine wie die "Rundschau" oder den "Kassensturz",
wenn Primeurs angeboten werden.

Die Tagesschau setzt Viscosuisse nicht an die Spitze der Sendung. Sie bringt indes ebenfalls einen
Bericht aus Emmenbriicke mit einem Gewerkschafterinterview sowie Fragen an einzelne auslidndi-
sche Beschiiftigte. Der Beitrag ist wesentlich kiirzer und schneller als derjenige von "Schweiz aktu-
ell"; auf das Atmospharische wird verzichtet. Ebenso fehlt der Tagesschau eine Stellungnahme des
Stammbhauses in Paris, die anscheinend nicht zu erhalten war. Man spiirt, dass das Thema Visco-
suisse neben den andern Sujets in der Tagesschau — von Clinton in Prag bis zu Gamsachurdias
Tod — Miihe hat, sich zu behaupten. Grundlage des Filmberichts war das von "Schweiz aktuell"
gedrehte Material.

In den siebziger und frithen achtziger Jahren gab die Tagesschau in formaler wie in inhaltlicher
Hinsicht zu heftigen Debatten Anlass. Uber die Form der Moderation wurde ebenso gestritten wie
{iber die angebliche politische Einseitigkeit. Heute ist die Tagesschau aus den Schlagzeilen gekom-
men. Angesichts der Vielfalt von Programmen stehen einzelne Sendungen der SRG nicht mehr
derart im Rampenlicht der Offentlichkeit wie frilher. Und wahrscheinlich ist mit der Programmflut
die Toleranz gegeniiber der Machart einzelner Sendungen gewachsen.

"B. Ich bin nicht am Ort gewesen, das ist richtig, aber wenn ich Bilder von den ordentlichen Kriegs-
schauplditzen sehe, so bin ich trotzdem erschreckt: als Fernseher in der Stube. A. Wie erklirst Du
den Unterschied?"

Zehn Minuten nach dem Ende der Tagesschau auf dem Kanal von SF DRS ist die Wiederholung
auf der vierten Senderkette der SRG, auf S plus, zu sehen. Diese Wiederholung kann nicht aktuali-
siert werden. Im extremen Einzelfall kénnen einzelne Meldungen — beispielsweise Wahltrends im
Ausland — iiberholt sein. Gravierender als dieser Einwand scheint uns indes das grundsétzliche Di-
lemma eines Zuschauers um 20 Uhr zu sein, der bereits SF DRS eingeschaltet hat: Passt ihm das
weitere Programm des Schweizer Fernsehens nicht, sieht er die Tagesschau bestimmt kein zweites
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Mal auf S plus, sondern schaltet auf einen auslindischen Kanal um. S plus-Direktor Roy Oppen-
heim zahlt allerdings nicht auf diese Zuschauer, sondern auf ein Publikumssegement, das sich erst
um 20 Uhr vor den Bildschirm setzt. Obwohl dies frither der gewohnte Start des Abendpro-
gramms war, sind die ersten Einschaltquoten nicht ermutigend. Sie liegen zwischen 11’000 und
50’000 Zuschauern, wihrend um 19.30 Uhr rund eine Million Leute die Tagesschau sehen.

Nach unerfreulichen Wirrnissen im vergangenen Jahr konnten sich die Programm-—Verantwortli-
chen des Schweizer Fernsehens und von S plus fiir die Zeit ab 20 Uhr auf zwei sich gegenseitig er-
ginzende Programmabliufe einigen: SF DRS setzt ab 20 Uhr eine Stunde auf Unterhaltung, S plus
auf Information. Ab 21 Uhr kommt bei SF DRS wieder die Information zum Zug, bei S plus die
Unterhaltung. Bis um 21.50 Uhr SF DRS mit "10 vor 10" einen letzten markanten Informationsak-
zent setzt. Dieses Muster ist auf den ersten Blick plausibel, wird in der Feinabstimmung indes
nicht durchgehalten, wie der weitere Ablauf eines Mittwochabends mit den beiden deutschsprachi-
gen SRG-Programmen zeigt.

Bei S plus steht nach der Wiederholung der Tagesschau "City Polis” an, wihrend bei SF DRS eine
Unterhaltungsserie liuft. Aus finanziellen Griinden ist "City Polis" eine Sendung, die nicht ganz
ins gewohnte Fernsehbild des Publikums passt — eine Mischung aus je zwei Reportagen und Dis-
kussionen. S plus zeigt Filmberichte, beispielweise {iber das Leben von Tamilen in der Schweiz,
und ldsst anschliessend zwei Experten {iber die Zumutbarkeit der Riickschaffung dieser Menschen
ausfiihrlich diskutieren. Die Gespriiche nach den Filmbeitragen sind langfédig, so dass Wiederho-
lungen und Belanglosigkeiten unvermeidlich sind.

Wer "City Polis" zu Ende sieht, verpasst den Anfang der "Rundschau" um 21.50 Uhr. Wihrend
beispielswiese S plus—Redaktor Rudolf Burger mit Bund-Redaktor Walter Liithi iiber das Treffen
zwischen Prisident Clinton und den Prisidenten der Visegrad-Staaten in Prag rdsonniert, zeigt
die "Rundschau" zur Eroffnung der Sendung Bilder vom Aufstand der Ureinwohner in Siid—Mexi-
ko. Wihrend "City Polis" Biga—Chef Jean—Luc Nordmann als "Aufsteiger der Woche" begriisst,
spricht in der "Rundschau” ein Urner iiber die Verkehrsbelastung in seinem Kanton. Das Zappen
auf den beiden SRG—Kanilen ist verwirrlich.

"Wenn ich es wieder lese, was in Algier geschieht oder anderswo, wenn ich es mir einige Augenblicke
lang vorstellen kann, gibt es nichts anderes, und die Vorstellung ist kaum auszuhalten.”

Die "Rundschau" ist das Vorzeige—Magazin des Schweizer Fernsehens. Sie hat zwischen 350’000
und 400°000 Zuschauer. Damit erreicht sic den von der SRG—Generaldirektion geforderten
Marktanteil von iiber 30 Prozent im Hauptabend—Programm von SF DRS nicht ganz. Allerdings
hat sie 1993 Marktanteil und Zuschauer gewonnen. Unlingst wurde das Magazin von 20 Uhr auf
21 Uhr verlegt, damit wochentags die Unterhaltungs- und Informationsleisten im Ablauf des Haup-
tabends durchgezogen werden konnen. Die "Rundschau” gilt als eine unabhéngige und damit un-
verzichtbare Stimme in der politischen Publizistik des Landes. Der Stagnation der Einschaltquo-
te — von der vergleichbare auslindische Sendungen ebenfalls betroffen sind — ist auf den grosseren
Umfang der Informationssendungen im TV—Programm insgesamt zuriickzufiihren. Dahinter steckt
wahrscheinlich auch eine Priferenz von Publikumssegmenten fiir kiirzere und schneller Informa-
tionen. Nach dem Motto: Wenn ich die Tagesschau und "10 vor 10" gesehen habe, kann ich auf
die "Rundschau” verzichten.

Tatséichlich macht es die "Rundschau” ihrem Publikum nicht einfach, sondern setzt Bereitschaft
zur Aufmerksamkeit voraus. Im Zusammenhang mit der Alpen-—Initiative wihlt die Redaktion
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beispielsweise einen ungewohnlichen Ansatz und stellt in extenso die Verkehrsprobleme im deut-
schen Bundesland Sachsen vor. Die dortige Landesregierung plant anscheinend die zwangsweise
Umlagerung des Schwerverkehrs von der Strasse auf die Schiene; Bundesrat Ogi muss anschlies-
send in einem Interview zur Alpen-Initiative Stellung beziehen. Politische Information dieser Art
verzichtet auf spektakulire Sequenzen und zeigt langweilige Bildern von endlosen Lastwa-
genkolonnen in Sachsen und auf der Gotthard—Autobahn. Aber sie regt zu einem gedanklich un-
gewohnlichen Einstieg in die Diskussion Uiber eine Abstimmungsvorlage an.

Wihrend in der "Rundschau" die Lastwagen drohnen, meldet sich S plus mit der kurzen Nach-
richtensendung "Fax". Nach einem o6ffentlichen Wink mit dem Zaunpfahl durch Bundesrat Ogi be-
schloss die S plus—Direktion, auf die um 21 Uhr angesetzten "Info S" aus Kostengriinden zu ver-
zichten. Jetzt werden als "Fax" noch acht bis zehn Themen présentiert, zum grossten Teil solche,
die man bereits aus der Tagesschau kennt. Sie dauern zwei Minuten und gehen nur 40 Minuten
nach dem Ende der Zweitausstrahlung der Tagesschau auf dem gleichen Sender iiber den den
Bildschirm.

"Fax" ist mit wenigen kurzen Eigenleistungen angereichert, die in der Tagesschau fehlen. Ange-
sichts der prekiren finanziellen Vorgaben verlangen sie zwar einigen Respekt, gehen jedoch in der
Menge des schon Bekannten unter. "Fax" meldet Viscosuisse nur mit einem Bild unter insgesamt
acht Beitriigen von durchschnittlich 30 bis 45 Sekunden Dauer. Darunter hat es immerhin zwei
Meldungen, die nicht schon von der Tagesschau aufgegriffen wurden: ’Konkurs—Rekord in der
Schweiz’, und 'Frankreich anerkennt Chinas Anspruch auf Taiwan’. "Fax" ist als einziges Nach-
richtengefiss der SRG gesponsert. Eine Kleiderfirma spendiert die Mode des Moderatorenteams.
Unseres Erachtens handelt es sich dabei um einen Verstoss gegen die Sponsoring—Richtlinien des
Bundesamtes fiir Kommunikation, allenfalls sogar um eine Konzessionsverletzung.

Um 21.10 Uhr iibernimmt bei S plus MacGyver das Szepter. Bei SF DRS ist nach wie vor die
"Rundschau" am Zug. Unter anderem mit dem erwidhnten Filmbericht aus Siid—Mexiko und
schliesslich mit dem ersten kulturellen Beitrag in den Informationssendungen des Abends mit ei-
ner Kurzrezension des Buches "Ich bin ein Madchen in Sarajewo".

"Sie konnen sich verlassen auf unsere Neugier, unser lebhaftes Vergessen, unsere Anteilnahme nach

ihrem Ermessen.”

"10 vor 10": Viscosuisse an der Spitze; der Prisentator verspricht neue Informationen aus der
Konzernzentrale in Paris. Diese fehlen freilich in der Sendung; man sieht nur Bilder des Hauptsit-
zes: "10 vor 10" liefert indes etwas mehr Hintergrund als die Tageschau in bezug auf den Textil-
markt und die Geschiftspolitik von Rhone—Poulenc, allerdings nicht mehr als "Schweiz aktuell" zu
bieten hatte. "10 vor 10" ist ebenfalls mit einem eigenen Team in Emmenbriicke prasent: Inter-
views mit Arbeitern und dem Gewerkschafter, der mittlerweilen zur nationalen Tagesberiihmtheit
wurde. Stellungnahmen von Gemeinde- oder Kantonsbehérden seien nicht erhiltlich gewesen.
Das "Echo der Zeit" von Schweizer Radio DRS sprach allerdings dreieinhalb Stunden frither mit
dem Gemeindeprisidenten tiber die Folgen der Entlassungen.

"10 vor 10" gilt als die Schweizer Spielart von Infotainment. Die Sendung machte in den ersten
Monaten nach ihrem Start 1989 immer wieder durch spektakuldre Scoops von sich reden, die in
der bekannten Brutalo—Geschichte gipfelten. Gemiss Chefredaktor Peter Studer haben sich im
Lauf der Zeit "10 vor 10" und die Tagesschau einander angenéhert. Die Trennung zwischen reiner
Nachrichtensendung und unterhaltender Information habe nicht mehr die gleiche Giiltigkeit wie
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in der Vergangenheit. Trotzdem hat "10 vor 10" in der Offentlichkeit, und besonders bei den Wer-
betreibenden, ein ausgezeichnetes Image, ndmlich "jung, dynamisch und frech” — ungefahr das Ge-
genteil der Etikette der "Rundschau”, die als sehr schiechtes Werbeumfeld bekannt ist.

"10 vor 10" pflegt sein Renommee beispielweise mit einer ausfiihrlichen Berichterstattung iiber
den Bobbitt~Prozess in den USA, dem gleich eine Ziircher Theaterinszenierung (zweiter Kultur-
beitrag am Abend!) {iber den Geschlechterkampf angehidngt wird. Im Gegensatz zur Tageschau
wirkt der Sendeablauf von "10 vor 10" weniger ritualisiert, weil mit den Léngen der Beitrige ge-
spielt wird. Das hat zur Folge, dass der Bericht iiber die Penisabschneiderin ungewohnliches
Gewicht erhilt, wihrend Clinton in Prag mit den bekannten Bildern nur noch unter "ferner liefen"
zu sehen ist.

Zwischen 12 und 15 Sujets deckt "10 vor 10" ab; als einzige Nachrichtensendug trennt die Redak-
tion die Wirtschaft von den iibrigen Meldungen. Man spiirt das Bestreben der Redaktion, Pflicht-
themen moglichst knapp abzuhandeln, sie aber trotzdem nicht zu vergessen. Dafiir setzt "10 vor
10" auf Eigenleistungen mit originellem Ansatz, der mitunter wie im Fall Bobbit in die reisserische
Uberhshung von Banalem miinden kann.

Den Abschluss bilden schliesslich atmosphérische Bilder vom Versuch einer Weltumsegelung per
Ballon. Wetter, Schluss der politischen Informationen der SRG.

Oder etwa doch nicht? S plus wiederholt "City Polis", und SF DRS présentiert nach "10 vor 10"
oft einen Dokumentarfilm, der in die Tiefen eines politischen oder gesellschaftlichen Themas
leuchtet.

"Wenn es keine Kioske gibe, wo man tiglich den grossen Uberblick kaufen kann, ich weiss es wirk-

lich nicht, wie unsereiner sich diese Welt vorstellen wiirde."

Zitate aus:
— Max Frisch, "Mein Name sei Gantenbein", Suhrkamp 1964

— Max Frisch, "Tagebuch 1966-1971", Suhrkamp 1973
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