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Dass Kirchen offentliche Institutionen sind, bedurfte lange Zeit
keiner besonderen Hervorhebung. Architektonisch prigen Kir-
" chen den offentlichen Raum durch markante Gebéude, die sich
zum Teil in beeindruckender Weise in die dsthetische Konﬁgu-
ration moderner Stidte einfiigen. Freilich sind die Beton— und
Glaskonstruktionen der sechziger Jahre heute auch schon wie-
der etwas veraltet — Zeugnisse einer kurzlebigen Moderne, de-
ren Bauwerke viele Zeitgenossen nicht mehr als bewohnbar
empfinden. Dennoch waren die Offentlichen Raume der Kir-

chen nie nur-Sakralarchitektur; sie waren und sind zugleich Be-

gegnungsstitten, Kommunikationszentren, Orte des Feierns, des

Spiels und der Bildungsarbeit, feste Bestandteile einer Stadtteil—
oder Dorfkultur. Sie sind dies immer noch, auch wenn ihré Le-
bendigkeit und Ausstrahlungskraft erkennbar nachgelassen ha-
‘ben. Und entsprechendes gilt auch fiir die kirchliche Gestaltung
und Nutzung anderer 6ffentlicher Riume, Foren und Markte,
auf denen sich das christliche Angebot als eines unter vielen zu
behaupten hat und wo es gegen den Druck anderer Angebote
nicht immer erfolgreich ist. Diese konkurrierenden Angebote
treten in immer stirkerem Ausmass in Gestalt elektronischer
Medien auf, so dass der oOffentliche Raum (Espace public) die
konkrete Form des architektonisch greifbaren Dialogforums
verliert und sich endgiiltig in jene Abstraktion verfliichtigt, die
wir als "Offentlichkeit” bezeichnen.

EiNE THEOLOGIE DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

In diesem Zusammenhang lese ich heute die fast zehn Jahre al-
ten Thesen der Kirchen "Zur Entwicklung der Massenmedien”
als eine Standortbestimmung, die immer noch zu denken gibt.
Auffillig ist das Bemiihen, den besonderen Auftrag einer kirch-
lichen Medienarbeit theologisch zu legitimieren und Argumente
fir die kirchliche Mitverantwortung an der Entwicklung. der

Massenkommunikation vorzutragen. Demokratietheoretische

und sozialethische Gedankenginge stehen neben Aussagen iber
das christliche Spezifikum einer biblisch fundierten Kommuni-
kationstheorie. In dieser Konstruktion ist der Bezugspunkt fiir
den Vergleich von Medien und christlicher Botschaft zunéchst
nicht der Begriff der Offentlichkeit, sondern der Begriff der
Kommunikation. "Die Bibel handelt von der Geschichte Gottes
mit dén Menschen als einer nicht abgeschlossenen Geschichte
des Heils. Man kann sie auch als die Geschichte der Kommuni-
kation Gottes mit den Menschen lesen, die in immer neuen Si-
tuationen die Versdhnung der Schoépfung zum Ziel hat." (The-
se 6)

"Versohnende Kommunikation" als normativer Kern einer theo-
logischen Kommunikationstheorie! Das ist ein enormer An-
spruch an die christliche Mitverantworfung in einer Medienge-
sellschaft und an die Umgestaltung bestehender Strukturen der
medialen Kommunikation, die sich ja normalerweise am. Rand
des Streits bewegt und die fiir die Vers6hnungs— und Harmonie-
bedirfnisse Sonderformen trivialer Unterhaltung gefunden hat.
Was bedeutet es aber unter solchen Bedingungen, "die Zeichen
der Zeit" zu deuten (These 7)? Diese Kurzformel fiir den so-
zialethischen Auftrag der Kirchen kommt uns heute weniger
leicht Giber die Lippen als noch vor zehn Jahren. Verfiigen wir
wirklich {iber eine universale Hermeneutik, die uns bei der Spu-
rensuche im komplexen Zeichensystem unserer Zeit Orientie-
rung gibt? Ein Verzicht auf einen solchen Anspruch kdme einer
Kapitulation der Theologie gleich. Dennoch, die Aufgabe der
Zeichendeutung und Spurensuche ist schwieriger geworden, weil
wir die heilsgeschichtliche Unbefangenheit fritherer Hoffnungs-
theologien verloren haben. Die profane Wirklichkeit begegnet -
uns (aber wohl nicht erst uns!) in ihrer Sperrigkéit, Zerrissen-
heit, Widerspriichlichkeit und eben nicht als ein geordnetes
Buch, in dem wir ungestort lesen konnten, oder als ein Film
mit klarer narrativer Struktur und mit Happy end. Eine Theolo-
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gie, die an der Zeit ist, wiire nicht zuletzt eine Theologie der ex-
akten Wahrnehmung und Deutung von Zeitzeichen, die sich ge-
rade nicht zu einem geordneten Ganzen zusammenfiigen lassen

und angesichts derer eine voreilige Perspektive der Versohnung,

also eine erpresste Versohnung, ein blanker Zynismus wire. Die

Thesen von 1983 pladieren fiir eine ausgewogene Haltung: we-
der eine Zuspitzung der Konflikte, noch eine "Verschleierung
von Gegensitzen" (These 8) sei wiinschenswert, sondern eine
christlich inspirierte Medienarbeit als "publizistische Friedens-
arbeit" (These 8). Das bleibt ein ehrenwerter Wunsch, solange
nicht auch Wege der Verwirklichung eines solchen Programms

erforscht werden.

Die unvermeidliche und wenig originelle Frage, wie es denn mit
der K(;mmunikationskultur innerhalb der Kirche bestellt sei,
kann ich in diesem Zusammenhang nicht beseite schieben. Sie
bietet Stoff fiir lange Klagelieder und Anlass zur Sorge, dass
diese Institution am liebsten anachronistisch bleiben mochte
und ihren Frieden mit der pluralistischen Kultur der aufkléreri-
schen Moderne nie machen wird. Unter der damit verbundenen
Schizophrenie leidet zwangsliufig jeder aufrichtige theologische
Versuch echter Zeitgenossenschaft, wenn er in den Konflikt der
strukturell geforderteh Loyalitiaten gerit.

6FFENTI.IOHKEI‘I’ UND DEMOKRATIE

Die institutionalisierten Verfahren 6ffentlicher Kommunikation
und Konfliktaustragung gehoren zu den wesentlichen Merkma-
len einer demokratischen Gesellschaft, so dass jede Medien-
theorie immer auch eine Demokratietheorie ist. Die 83er The-
sen der Kirchen wihler, deshalb diesen Ansatz auch als selbst-
verstandlichen Ausgangspunkt fiir ihre Uberlegungen. "Die
Massenmedien haben in erster Linie die Aufgabe, Vorausset-
zungen fiir das Sffentliche und demokratische Umgehen mit ge-
sellschaftlichen Fragen zu schaffen.” (These 1) Darin stimmen
die Thesen mit jener Tradition kritischer Gesellschaftstheorie
iiberein, die einen normativen Begriff politischer Offentlichkeit
erarbeitet hat und diesen als einen Priifstein fiir die Legitimitat
politischer Entscheidungen betrachtet. Jiirgen Habermas hat
diesen Gedanken in seinen Untersuchungen zum "Strukturwan-
del der Offentlichkeit" (1962, Neuauftage 1990) bis hin zu radi-
kaldemokratischen Konzepten der Volkssouveranitit als perma-
nentem Verfahren offentlicher Verstindigung (1992) entfaltet
und damit die Geltungsanspriiche staatlicher Autoritdt "kom-
munikativ verfliissigt". Der Kollektivsingular "Offentlichkeit"
steht somit fiir das unabschliessbare Verfahren der Suche nach
Ubereinkiinften und Kompromissen und beinhaltet das prinzi-
pielle Mitspracherecht aller Betroffenen. In diesem emphati-
schen Sinn wire eine kritische Offentlichkeit die Widerstands-
haﬁ, die aus den Ressourcen der verstdndigungsorientierten
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Lebenswelt gegen das Wuchern machtférmiger Systeme in der
Politik erwidchst.

‘Bei einer solchen Sichtweise dringt sich jedoch die skeptische

Frage auf, ob die Widerstandsreserven der Lebenswelt nicht
doch iiberschiitzt und idealisiert werden und ob die beschwore-
ne kritische Offentlichkeit nicht lingst zu einem Subsystem mit
strategischer Rationalitit geworden ist: als 6ffentlich—rechtliche
Institution, die im Bemiihen um Ausgewogenheit unbeweglich
wird, oder aber als "Offentlichkeitsarbeit" von Institutionen, die
nicht Transparenz, sondern -Publicity wollen. Mit einem me-
dientheoretisch fundierten Verstindnis von Volkssouverdnitit
sind solche Entwicklungen nicht zu vereinbaren, weil sie auf
lange Sicht die kritische Selbstkontrolle einer Gesellschaft aus--
hohien. ‘

Interessanterweise kommt der "selbstverantwortliche Birger” in
den Thesen der Kirchen vor allem als "Adressat Offentlicher
Kommunikation" in den Blick (These 2), nicht so sehr als akti-
ver Teilnehmer dieser Kommunikation. Ihm wird selbstver-
stiandlich "ein hohes Interesse an Wahrheit, Freiheit und Solida-
ritdt" zugetraut; aber er ist eben primir Empfanger von Medien-
produkten, deren Hersteller fiir die Qualitdt verantwortlich ge-
macht werden. Wire es nicht auch denkbar, die freie Auswahl
den miindigen AdressatInnen zu iiberlassen, die iiber geniigend
Urteilsvermogen verfﬁgen, um sich auf dem Markt der Moglich-
keiten zu orientieren? Damit soll die Verantwortlichkeit der An-
bieter nicht relativiert werden; sie ist sogar beispielsweise bei
Angeboten fiir Kinder und Jugendliche (vgl. These 2) ausdriick-
lich zu fordern. Dennoch ist von einer Kontrolle von oben
nicht die Lésung aller Probleme zu erwarten.

Die Thesen von 1983 lassen eine deutliche Sympathie fiir ein
offentlich—rechtliches Mediensystem erkennen und &ussern Vor-
behalte gegeniiber deregulierten Modellen, in denen der Wer-
bung und damit der Wirtschaft ein grosseres Gewicht beigemes-
sen wiirde. Dié Kommerzialisierung wird ebenso wie der iiber-
stiirzte Einsatz neuer Technologien als Gefahrdung von Qua-
lititen der bestehenden Medienlandschaft angesehen (These 4).
Folglich richteten sich die Erwartungen auf einen weiteren Aus-
bau der gesetzlichen Regelungen, um Unsicherheiten abzubau-
en. Man konnte das Leitbild, das hinter solchen Formulierun-
gen steht, als medienethischen Paternalismus bezeichnen, der
damals wie heute auf die entschiedene Kritik seitens marktwirt-
schaftlich orientierter Medienpolitiker und —praktiker stossen
diirfte. Hier liegt in der Tat ein Dauerproblem medienethischer
Reflexion, die auf der einen Seite eine Damonisierung der Wirt-
schaft vermeiden mdéchte, auf der anderen Seite aber an einem
humanistischen Bild von politischer Kultur festhilt, das sich ge-
gen jede Vereinnahmung durch wirtschaftliche "Sachzwinge”
wehrt (Thesé 10). Es wire zu uberlegen, ob hinter moglichen
Verbindungen von Okonomie und Kultur immer gleich das




Schreckgespenst der Kommerzialisierung zu befiirchten ist. Die-
se Frage soll kein neo-liberales Pliddoyer fiir die Der-egulierung
sein, auch kein Zugestindnis an den "Zeitgeist", der 1992 ge-
wiss wirtschaftsfreundlichere Tone von sich gibt als noch vor
zehn Jahren, wohl aber eine vorsichtige Anfrage, ob neue Wege

medienpolitischer Kooperation nicht denkbar sind.

ZIVILGESELLSCHAFTLICHE 6FFEN‘I’LICIIKEIT

Vielleicht wiren in eine medienpolitische Standortbestimmung
heute jene Anregungen einzubeziehen, die in der alten Theorie
von der "Biirgergesellschaft", iiber die schon Locke und Rous-
seau nachgedacht haben, auf dem Weg (iber die osteuropdi-
schen DissidentInnen wieder zu uns gelangt ist. Demnach kon-

stituiert sich eine demokratische Gesellschaft der BiirgerInnen

in einer Offentlichen Sphire, die diesseits politischer Systeme .

und Okonomischer Zwinge ihre verindernde Kraft entfaltet: in
Basisbewegungen der Frauen, in okologischen Protestgruppen
und in Menschenrechtsbewegungen. Die gewaltfreien Revolutio-
nen in Osteuropa waren Beispiele fiir eine Gegenoffentlichkeit,
die sich ihre legitimen Rechte erfoigreich erkdmpft hat. Gegen
dieses Ideal biirgerlicher Offentﬁchkeit wird jedoch immer wie-
der eingewandt, dass es bestenfalls mit kurzfristigen Erfolgen
rechnen diirfe. Nach der ersten Euphorie kehre wieder die Ent-
tduschung ein, wenn das Gefiihl aﬁfkommt, dass sich ein offent-
liches Engagement nicht lohne und die Sicherung privater An-
gelegenheiten, z.B. angesichts drohender Arbeitslosigkeit, den
absoluten Vorrang haben miisse. Biirokratie und Wirtschaft sei-
en ja doch einflussreicher als der ohnmichtige Protest der Biir-
gerlnnen, die die Frﬁc;hte der von ihnen erkdmpften Freiheit gar
nicht geniessen kénnen. Die Gefahr der Resignation ist gross.
Und in der Tat bietet uns gerade die neuere Geschichte, z.B. in
der chemaligen DDR, desillusionierende Beispiele fiir das
"Schwanken der Biirger zwischen Privatwohl und Gemein-
woh!" (Albert Hirschman). Trotzdem gibt es keine Alternative
zu den ethischen Uberzeugungsmoglichkeiten einer zivilen Ge-
sellschaft, deren Biirgerinnen nicht darauf warten, dass ihnen
von Regierung und Parlament Loésungen prasentiert werden,

sondern die im Interesse einer starken Demokratie aus Eigeni-

‘nitiative Zivilcourage zeigen und sich, um ein aktuelles Beispiel .

aus Deutschland zu nennen, nicht vom fremdenfeindlichen Mob
_ tyrannisieren lassen.

Konnte der Auftrag kirchlicher Medienarbeit nicht gerade auch
darin bestehen, viel offensiver als bisher jene Gruppen zu unter-
stiitzen, die auf den iiblichen Kanilen offentlicher Kommunika-
tion kein oder nur wenig Gehor finden? Eine solche "publizisti-
sche Friedensarbeit” wire durchaus zu Konflikten bereit — als
unbequeme Mahnerin gegen "kleine und groie Fluchten vor der
Freiheit" (Giinter Frankenberg).

Der programmatischen Schlussthese vom christlichen Zeugnis
als einer Stimme unter vielen ist auch heute nichts hinzuzufi-
gen. Die Mitverantwortung christlicher Medienarbeit in einer
pluralistischen Gesellschaft besteht nicht in der Schaffung kon-
fessioneller Teiloffentlichkeiten, sondern in der "kulturellen Dia-
konie" (Gotthard Fuchs) in einem offentlichem Raum, bei des-
sen menschengerechter Gestaltung die Anliegen so mancher
Minderheit dringend der Unterstiitzung bediirfen. Die Kirchen
betrachten sich "als Partner all jener, die bei ihrem Einsatz fir
das Medienwesen die humane Entwicklung der Gesellschaft im
Auge haben" (These 13).
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